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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Introdução à Educação a Distância 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Conceituação, objetivos, organização e estrutura curricular, processo de avaliação de 

aprendizagem e as características da modalidade de educação a distância. 

 

OBJETIVOS: 

Introduzir o estudante ao ambiente virtual da modalidade EaD por meio de metodologias 

baseadas no princípio de autonomia, interação e cooperação.  

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 



 

68 
 

● Unidade 1. Concepções e Legislação em EaD; 

● Unidade 2. Ambiente Virtual de Ensino-Aprendizagem; 

● Unidade 3. Ferramentas para navegação e busca na Internet. Metodologias de 

estudo baseadas nos princípios de autonomia, interação e cooperação; 

● Unidade 4. Discussão de textos complementares para preparação das oficinas. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BEHAR, P. A. Modelos pedagógicos em educação a distância. Porto Alegre: Artmed, 2009. 

BELLONI, M. L. Educação a Distância. Campinas: Autores Associados, 2001. 

COLL, C. Psicologia da educação virtual: aprender e ensinar com as tecnologias da 

informação e da comunicação. Porto Alegre: Artes Médicas, 2010. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BARBOSA, R. M. Ambientes virtuais de aprendizagem. Porto Alegre: Artes Médicas, 2005. 

GUTIÉRREZ, F. A mediação pedagógica: Educação à distância alternativa. Campinas: Papirus, 

1994. 

OLIVEIRA, E. G. Educação a distância na transição paradigmática. 3. ed. Campinas: Papirus, 

2008. 

SOUZA, Carlos Henrique Medeiros de. A educação e ciberespaço. Rio de Janeiro: Usina de 

Letras, 2009. 

VALLIN, Celso. Educação a distância via internet. Campinas: Avercamp, 2003. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Percepção visual 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Compreensão do processo de percepção visual e suas relações com os elementos plásticos 

responsáveis pela estruturação da forma no espaço bi e tridimensional. Articulação com os 

diversos elementos estruturadores da forma para a produção de imagens no espaço bi e 

tridimensional. 

 

OBJETIVOS: 

Preparar o estudante para a observação, o teste e análise dos princípios e leis básicas da 

organização perceptiva, com ênfase na contribuição gestaltista, e sua aplicação em termos 
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práticos dos conhecimentos adquiridos. Ele deverá entender o processo de percepção visual 

e suas relações com os elementos plásticos responsáveis pela estruturação da forma no 

espaço bi e tridimensional.  

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Psicologia de percepção; 

● Unidade 2. Processo da percepção visual; 

● Unidade 3. Ilusão e realidade; 

● Unidade 4. Estudo da forma no campo bidimensional; 

● Unidade 5. Percepção e elementos plásticos na estruturação do espaço 

tridimensional. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

GOMES FILHO, J. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. São Paulo: Escrituras, 

2004. 

ARNHEIM, R. Arte e percepção visual: uma psicologia da visão criadora. São Paulo: Pioneira, 

1998. 

FARINA, M.; PEREZ, C.; BASTOS, D. Psicodinâmica das cores em comunicação. São Paulo: 

Blücher, 2011. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

FRUTIGER, A. Sinais e símbolos: desenho, projeto e significado. São Paulo: Martins Fontes, 

2019. 

GOMBRICH, E. H. Os Usos das Imagens: estudos sobre a função social da arte e da 

comunicação Visual. Porto Alegre: Bookman, 2012. 

GOMBRICH, E. H. O Sentido de Ordem: Um estudo sobre a psicologia da arte decorativa. 

Porto Alegre: Bookman, 2012. 
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GOMBRICH, E. H. Arte e ilusão: Um estudo da psicologia da representação pictórica. São 

Paulo: WMF Martins Fontes, 2007. 

GOMES, L. C. G. Composição visual. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2012. 

HELLER, E. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoção e a razão. São Paulo: 

Olhares, 2021. 

SCHIEFERDECKER, A. LIMA, F. C. Ver e olhar: teorias da percepção visual. Curitiba: 

InterSaberes, 2021. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 História da Arte 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

As diferentes linguagens artísticas relacionado-as com as transformações históricas da 

sociedade e as origens do design. 

 

OBJETIVOS: 

Apreciar criticamente a produção artística dentro do seu contexto histórico, social e cultural, 

da pré-história ao Renascimento. Identificar, analisar e refletir sobre a arte, partindo da 

leitura de obras expressivas, da Antiguidade ao Renascimento. Analisar as manifestações 
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artísticas mais importantes do século XIX e a primeira metade do século XX, examinando não 

somente os gêneros tradicionais (arquitetura, pintura e escultura), como também as novas 

formas expressivas surgidas no século XIX. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. História dos movimentos artísticos e produções artísticas (arquitetura 

e design); 

● Unidade 2. Introdução à História do Desenho Industrial; 

● Unidade 3. As Grandes Revoluções e as correntes artísticas do século XIX; 

● Unidade 4. A arte e o contexto histórico nos séculos XIX e XX; 

● Unidade 5. A Arte e o Poder; 

● Unidade 6. As vanguardas do século XX; 

● Unidade 7. A arte e o contexto histórico da contemporaneidade; 

● Unidade 8. O pós-moderno / atualidade da arte e suas influências no design. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

ARGAN, G. C. História da arte como história da cidade. 5. ed. São Paulo: Martins Fontes, 

2010. 

JANSON, H. W. História geral da arte. 2. ed. São Paulo: Martins Fontes, 2001. 

PROENÇA, G. História da arte. 17. ed. São Paulo: Ática, 2008. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BATTISTONI FILHO, D. Pequena história da arte. 9. ed. Campinas: Papirus, 2001. 

BAUMGART, F. E. Breve história da arte. São Paulo: Martins Fontes, 1999. 

CHENEY, S. História da arte. São Paulo: Rideel, 1995. 

FAURE, É. A arte medieval. São Paulo: Martins Fontes, 1990. 

FAURE, É. A arte renascentista. São Paulo: Martins Fontes, 1990. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Desenho de Observação 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 60 

h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Compreensão da linguagem bidimensional e os conceitos de percepção e composição, com 

domínio das técnicas de execução de desenhos visualmente expressivos. Execução à mão 

livre, de memória ou com o uso de modelos, desenhos de objetos naturais ou artificiais. 

 

OBJETIVOS: 
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Introduzir o estudante no manejo dos sistemas de representação como ferramenta básica 

para propor projetos e ideias, reconhecendo as características próprias do desenho, técnico, 

esboços, escalas e perspectivas. Aproximar o estudante à linguagem bidimensional e aos 

conceitos de percepção e composição, com perfeito domínio das técnicas de execução de 

desenhos visualmente expressivos. Executar à mão livre, com o uso de modelos, desenhos 

de objetos naturais ou artificiais. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. O desenho como meio de expressão do pensamento visual; 

● Unidade 2. Estudo e representação do objeto tridimensional aplicando-se 

técnicas expressivas de representação à mão livre, utilizando os princípios do 

desenho geométrico e de observação; 

● Unidade 3. Sombra, textura, noções de proporção e representação volumétrica; 

● Unidade 4. Desenvolvimento da percepção visual e representação gráfica não 

instrumentada dos elementos do espaço tridimensional. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

HALLAWELL, P. À mão livre 1: a linguagem do desenho. 12. ed. São Paulo: Melhoramentos, 

1994. 

PEVSNER, N. Os pioneiros do desenho moderno: de William Morris a Walter Gropius. 3. ed. 

São Paulo: Martins Fontes, 2002. 

WONG, W. Princípios de forma e desenho. São Paulo: Martins Fontes, 2010. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BARGUE, C. Curso de desenho.  São Paulo: Criativo, 2013.  



 

76 
 

BIRCH, H. Desenhar do natural: truques e técnicas de artistas contemporâneos. São Paulo: 

Editora Gustavo Gili, 2017. 

BOWER, S. 101 dicas de sketching: técnicas e truques para desenhar na rua. São Paulo: 

Olhares, 2023. 

FUNDAMENTOS do desenho artístico. Edição em Português. Parramon Ediciones: WMF 

Martins Fontes, 2014. 

JENNY, P. Técnicas de desenho. São Paulo: Olhares, 2023. 

PIPES, A.; ALVES, M. A.L. Desenho para designers. São Paulo: Blücher, 2010. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Introdução à Informática 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 60 

h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Sistemas operacionais: conceito de sistema operacional, sistemas Windows e Linux. Internet: 

conceito de Internet, navegação, correio eletrônico (e-mail). Editores de texto: formatação 

e uso de fórmulas. Editores de apresentação de slides: formatação e uso de mídias. Arquivos 

de mídia: imagem, som e vídeo. Ambientes Virtuais de Aprendizagem. Utilização dos 

recursos da plataforma Moodle 

OBJETIVOS: 
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Propiciar ao aluno os conhecimentos básicos de hardware, software e entendimento acerca 

dos avanços da computação para que o estudante possa compreender os conteúdos e 

desafios vindouros, com os quais irá se deparar ao longo de sua formação. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. História da computação;  

● Unidade 2. Sistemas operacionais;   

● Unidade 3. Internet; 

● Unidade 4. Editores de texto; 

● Unidade 5. Editores de apresentação de slides; 

● Unidade 6. Arquivos de mídia; 

● Unidade 7. Ambientes Virtuais de Aprendizagem. 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

SILVA, Fernando Barreira da.  Acessibilidade Digital no MOODLE: práticas recomendadas 

para formadores e professores. São Paulo: Editora Dialética, 2023. 

TANENBAUM, Andrew. Sistemas operacionais modernos. Porto Alegre: Bookman, 2024. 

VELLOSO, Fernando de Castro. Informática - Conceitos Básicos. GEN LTC, 2022. 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

ARAÚJO, Camila. Editor de vídeo digital: conceitos e aplicações. São Paulo: Senac São Paulo 

2024. 

BARRETT, Daniel. Linux Guia Prático. São Paulo: Novatec Editora 2024. 

ORSO, João Paulo Colet. Informática de A a Z. são Paulo: AlfaCon, 2022. 

RATHBONE, Andy. Windows 11 para leigos. Rio de Janeiro: Alta Books, 2024. 

STOKEL-WALKER, Chris. A História da Internet para quem tem pressa: De onde veio, para 

onde vai e como transformou o mundo em 200 páginas! Rio de Janeiro: Valentina, 2024. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Composição Visual 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 1 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Conhecimento dos princípios da cor e da forma, sua percepção estética e importância na 

comunicação visual. Aplicação dos princípios da percepção da cor e da forma na produção 

de imagens com significativo apelo comunicacional. Identificação dos aspectos físicos, 

químicos, fisiológicos, psicológicos, simbólicos da cor, aplicados ao design. 

 

OBJETIVOS: 
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Nessa disciplina o estudante começará a conhecer os alcances das mensagens visuais, 

analisá-las e, desse modo, realizar seus projetos com fundamento teórico sustentável. 

Aprenderá sobre composição, formas, estruturas e os principais fundamentos da cor. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Formas; 

● Unidade 2. Gênese da composição visual; 

● Unidade 3. Percepção visual e boa forma; 

● Unidade 4. Elementos visuais básicos; 

● Unidade 5. Fundamentos da composição visual; 

● Unidade 6. Equilíbrio e proporção; 

● Unidade 7. Entendendo e compondo com as cores; 

● Unidade 8. Relações cromáticas nas artes plásticas e gráficas; 

● Unidade 9. Antagonismo visual; 

● Unidade 10. Composição visual no design. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

GOMES, L. C. G. Composição visual. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2012. 

HELLER, E. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoção e a razão. São Paulo: 

Olhares, 2021. 

WONG, W. Princípios de forma e desenho. São Paulo: Martins Fontes, 2010. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

ARNHEIM, R. Arte e percepção visual: uma psicologia da visão criadora. São Paulo: Pioneira, 

1998. 

HURLBURT, A. Layout: o design da página impressa. São Paulo: Nobel, 2002. 
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LUPTON, E. Novos fundamentos do design. São Paulo: Cosac & Naify, 2008. 

PEDROSA, I. O universo da cor. Senac Nacional, 2004. 

TARNOCZY JÚNIOR, E. Arte da composição. Santa Catarina: iPhoto Editora, 2013.  
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PERÍODO 2 

 

CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 História das técnicas e do design 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Contextualização histórica do profissional contemporâneo sobre processo de produção em 

série consciente do contexto e do papel daqueles profissionais e correntes que fizeram 

nascer o desenho industrial. Visão técnica, artística e crítica do profissional de design. 

 

OBJETIVOS: 
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Compreender e identificar características distintas do design industrial e o papel do 

profissional desde o século XIX até a crise de 1930. A partir de uma perspectiva histórica, 

distinguir fatores sociais, políticos, econômicos e tecnológicos que se vinculam diretamente 

com o campo do design industrial desse período. Oferecer visão técnica, artística e crítica do 

profissional de design. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Origens da impressão com tipos móveis; 

● Unidade 2. Conceito de reprodução; 

● Unidade 3. O livro como produto e meio; 

● Unidade 4. A tipografia como padrão industrial; 

● Unidade 5. Fabricação de produtos têxteis; 

● Unidade 6. Comunicação e reprodução; 

● Unidade 7. Fotografia: a reprodução da imagem captada; 

● Unidade 8. Vanguardas e multidisciplinaridade no século XX; 

● Unidade 9. Arte e industrialização; 

● Unidade 10. A questão do ornamento; 

● Unidade 11. Arte para o povo: a invenção do design. Bauhaus como expressão de 

diversidade política e cultural; 

● Unidade 12. Período Pós-Guerra até os dias atuais: imagens fixas e em movimento. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BÜRDEK, B. E. História, teoria e prática do design de produtos. São Paulo: Blücher, 2010. 

DENIS, R. C. Uma introdução à história do design. São Paulo: Blücher, 2008. 

MEGGS, P. História do Design Gráfico. São Paulo: Cosac Naify, 2009. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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DROSTE, M. Bauhaus, 1919-1933. Koln: Benedikt Taschen, 1994. 

GOMES, L. C. G. Fundamentos do design. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2015. 

LINHA do tempo do design gráfico no Brasil. Organização de textos Chico Homem de Melo. 

Organização e design Elaine Ramos. São Paulo: Cosac & Naify, 2011. 

LUPTON, E.; MILLER, J. A. ABC da Bauhaus: a Bauhaus e a teoria do design. São Paulo: Cosac 

& Naify, 2008. 

PEVSNER, N. Os pioneiros do desenho moderno: de William Morris a Walter Gropius. São 

Paulo: Martins Fontes, 2002. 

SOUZA, P. L. P. Notas para uma história do design. Rio de Janeiro: 2AB, 2008. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Desenho Anatômico 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Desenho de Observação 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Representação da anatomia humana com sua proporcionalidade nas partes e no todo. 

Estudo gráfico das partes do corpo (cabeça, tronco e membros). Estudo gráfico ao natural 

de um modelo de corpo inteiro. Estudo gráfico de indumentárias, drapeados e aplicação de 

sombras e texturas. 

 

OBJETIVOS: 
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Oferecer condições para interpretar a natureza através da organicidade, proporcionalidade 

e racionalidade do corpo humano para, a partir disso, favorecer o processo de apresentação, 

representação e criação do futuro designer. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● O corpo humano: proporções das figuras humanas; 

● O corpo humano como modelo harmônico e racional; 

● Percepção e eleição: o conjunto e o detalhe; 

● Aspectos anatômicos do corpo humano; 

● Antropometria e ergonomia; 

● Anatomia artística; 

● Representação do movimento; 

● Representação de vestimentas; 

● Representação de sombreado e texturas. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BARGUE, C. Curso de desenho.  São Paulo: Criativo, 2013. 

BIRCH, H. Desenhar do natural: truques e técnicas de artistas contemporâneos. São Paulo: 

Editora Gustavo Gili, 2017. 

LAURICELLA, Michel. Anatomia Artística. São Paulo: Editora Olhares, 2021. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

FUNDAMENTOS do desenho artístico. Edição em Português. Parramon Ediciones: WMF 

Martins Fontes, 2014. 

JENNY, P. Desenho da figura humana. São Paulo: Olhares, 2023. 

LUTZ, E. G. Manual prático de anatomia para artistas. São Paulo: Criativo, 2016. 
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PIMENTA, Pedro. A linguagem das formas: Natureza e arte em Shaftesbury. São Paulo: 

Alameda, 2007. 

PARRAMÓN, J. M. Como desenhar com carvão, sanguínea e giz. Lisboa: Presença, 2003. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Oficina básica de projetos 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Visão prospectiva da atividade do profissional da área de design gráfico com a realização de 

projetos elementares. 

 

OBJETIVOS: 

Apresentar os componentes curriculares de projetos através da visão prospectiva com a 

realização de trabalhos elementares da atividade do profissional da área de design gráfico. 
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CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Introdução aos aspectos gráficos e comunicativos dos produtos gráficos; 

● Unidade 2. Estudo dos recursos técnicos e conceituais de apresentação e de 

representação; 

● Unidade 3. Noções preliminares do design corporativo, tipográfico, editorial, de 

ambiente, de embalagem e digital; 

● Unidade 4. O design em suas origens como área do conhecimento e profissão; 

● Unidade 5. Apresentação de procedimentos metodológicos de projeto. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

FUENTES, R. A prática do design gráfico: uma metodologia criativa. Rosari, 2006. 

GOMES FILHO, J. Design do objeto: bases conceituais. São Paulo: Escrituras, 2006. 

GOMES, L. C. G. Fundamentos do design. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2015. 

GOMEZ-PALACIO, B. A referência no design gráfico: um guia visual para a linguagem, 

aplicações e história do design gráfico. São Paulo: Blücher, 2011.  

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

HELLER, E. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoção e a razão. São Paulo: 

Olhares, 2021. 

LUPTON, E. Novos fundamentos do design. São Paulo: Cosac & Naify, 2008. 

MUNARI, B. Design e comunicação visual: contribuição para uma metodologia didática. São 

Paulo: Martins Fontes, 1997.  

SAMARA, T. Ensopado de design gráfico: ingredientes visuais, técnicas e receitas de layouts 

para designers gráficos. São Paulo: Blücher, 2010. 

SCHIEFERDECKER, A.; LIMA, F. C. Ver e olhar: teorias da percepção visual. Curitiba: 

InterSaberes, 2021. 
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STRUNCK, G. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso. Rio de Janeiro: Rio 

Books, 2007. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Imagens, símbolos e sinais 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Apresentação das noções fundamentais para a formação e o aperfeiçoamento do 

profissional de design. A semiótica como um referencial teórico obrigatório para a 

projetação de peças de programação visual. Conhecimento de alguns conceitos de 

semiótica, considerando os processos de construção dos significados, estabelecidos cultural 

e historicamente, analisando as diferentes linguagens do design gráfico. Procedimentos de 

desenvolvimento e avaliação de projetos à luz da semiótica. 
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OBJETIVOS: 

Compreender a semiótica como lógica da produção do design. Identificar os diferentes tipos 

de signos e suas possíveis aplicações. Compreender como os signos produzem os sentidos. 

Entender a semiose como processo de significação no interior de contextos sociais, inclusive 

em suas implicações ideológicas. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Comunicação e informação; 

● Unidade 2. Processos de criação e produção de significados; 

● Unidade 3. Funções da linguagem. Conceito de semiose; 

● Unidade 4. Categorias do pensamento de C. S. Peirce; 

● Unidade 5. O signo como relação triádica; 

● Unidade 6. Classificação dos ícones, índices e símbolos; 

● Unidade 7. Dimensões sintática, semântica e pragmática; 

● Unidade 8. Conceitos de denotação e conotação com exemplos na arte e no design; 

● Unidade 9. Signos plásticos, icônicos e linguísticos; 

● Unidade 10. Aproximação entre design e semiótica.  

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

AZAMBUJA, C.; MENDES; G.; SILVA, S. Estética e semiótica aplicadas ao design. Curitiba: 

InterSaberes, 2021. 

FRUTIGER, A. Sinais e símbolos: desenho, projeto e significado. São Paulo: Martins Fontes, 

2019. 

NIEMEYER, L. Elementos de semiótica aplicados ao design. Rio de Janeiro: 2AB, 2006. 

PEIRCE, C. S. Semiótica. São Paulo: Perspectiva, 2020. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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GOMES, L. C. G. Composição visual. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2012. 

HELLER, E. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoção e a razão. São Paulo: 

Olhares, 2021. 

NOGIMA, Vera. Design, Comunicação e Semiótica: estudo e pesquisa das relações 

transversais. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2010. 

SANTAELLA, L. Semiótica Aplicada. São Paulo: Cengage Learning, 2018. 

SCHIEFERDECKER, A.; LIMA, F. C. Ver e olhar: teorias da percepção visual. Curitiba: 

InterSaberes, 2021. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Metodologia do Projeto Criativo 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Aplicação de metodologias utilizadas no desenvolvimento de projetos criativos, através da 

reflexão e proposição de novos meios de resolução de problemas para construção da 

autogestão dos processos de criação em design. Considerando que, a metodologia do Design 

é abrangente independentemente de suas modalidades, seja no design gráfico, digital, ou 

outras formas. Ela se fundamenta em um processo estruturado que permite a resolução 

criativa de problemas. No caso específico do design gráfico, essa metodologia abrange 
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etapas essenciais que vão desde a pesquisa e compreensão das necessidades do usuário até 

a execução e finalização do projeto 

 

OBJETIVOS: 

Centrar na metodologia e nas etapas do processo de projeto criativo no âmbito do design 

gráfico. Aprender a projetar criativamente por meio de abordagem teórica e prática, 

desenvolvendo projetos que levem em consideração as diferentes variáveis do usuário e de 

seu entorno. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Metodologia do projeto; 

● Unidade 2. Fluidez de ideias; 

● Unidade 3. O processo criativo; 

● Unidade 4. Técnicas e ferramentas para auxiliar na criatividade; 

● Unidade 5. Flexibilização de problemas; 

● Unidade 6. Redefinição de problema; 

● Unidade 7. Busca pela originalidade; 

● Unidade 8. Motivação interna e ambientes de criação; 

● Unidade 9. Aceitar o contrário. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

AMBROSE, G. Fundamentos de design criativo. Porto Alegre: Bookman, 2012. 

FUENTES, R. A prática do design gráfico: uma metodologia criativa. São Paulo: Rosari, 2008. 

LEAL, L. Processo de criação em design gráfico: Pandemonium. São Paulo: Editora Senac São 

Paulo, 2020. 

LUPTON, E. O design como storytelling. São Paulo: Olhares, 2022. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BERZBACH, F. Psicologia para criativos: dicas e sugestões de como manter a originalidade e 

sobreviver no trabalho. São Paulo: Gustavo Gili, 2013. 

BOUILLERCE, B.; CARRÉ, E. Saber desenvolver a criatividade na vida e no trabalho. São 

Paulo: Larousse do Brasil, 2004. 

GANEM, M. Design dialógico: gestão criativa, inovação e tradição. São Paulo: Estação das 

Letras e Cores, 2016. 

NOBLE, Ian. Pesquisa visual: introdução às metodologias de pesquisa em Design Gráfico -  2. 

ed. Porto Alegre: Bookman, 2013. 

PEREIRA FILHO, R.; ROCHA, S.; SILVEIRA, I. Criatividade e modelos mentais. Rio de Janeiro: 

Qualitymark: Petrobras, 2005. 

PHILLIPS, P. Briefing: a gestão do projeto de design. São Paulo: Blücher, 2015. 

VON OECH, R. Um chute na rotina. São Paulo: Cultura Editores Associados, 2004. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Tipografia 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 2 

Avaliações a distância:  2 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Bases fundamentais para o conhecimento da origem e evolução do desenho e organização 

das letras latinas e, sobre elas, levar tais conhecimentos à análise crítica e o uso 

fundamentado dos elementos tipográficos para a vida acadêmica e profissional. Oferta de 

ferramental necessário para o desenvolvimento do desenho de tipo. Transmissão da 

mensagem em linguagem verbal escrita. Capacitação para a elaboração de tipos próprios 

para logotipo e o seu progresso a uma família tipográfica completa. 
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OBJETIVOS: 

Conhecer as origens da escrita e da tipografia, seu desenvolvimento através do tempo e os 

estilos, seus componentes fundamentais, usos e funções. Conhecer também sobre as leis e 

regras que a regem. Habilitar o estudante a criar alfabetos e variáveis, com um manejo 

dinâmico e criativo da tipografia. Capacitar à elaboração de tipos próprios para logotipo e o 

seu progresso a uma família tipográfica completa. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

 

● Unidade 1. O primeiro sistema de escrita e primeiros alfabetos. 

● Unidade 2. A história do tipo móvel; 

● Unidade 3. A Tipografia a partir da evolução tecnológica dos sistemas de impressão; 

● Unidade 4. Princípios formais e técnicos da tipografia; 

● Unidade 5. Classificação das famílias tipográficas; 

● Unidade 6. Anatomia do tipo; 

● Unidade 7. Terminologias e medidas tipográficas; 

● Unidade 8. O desenho do tipo e seus aspectos expressivos e técnicos; 

● Unidade 9. Conceitos e terminologia; 

● Unidade 10. A tipografia e os elementos de composição gráfica; 

● Unidade 11. Legibilidade tipográfica; 

● Unidade 12. A tipografia nos diversos suportes de mídia; 

● Unidade 13. Tipografia digital; 

● Unidade 14. Criação de projeto tipográfico para tela de site, considerando a família, 

a anatomia do tipo e as classes de fontes. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

CLAIR, K. Manual da tipografia: a história, a técnica e a arte. Porto Alegre: Bookman, 2009. 
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LUPTON, E. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. São 

Paulo: Cosac & Naify, 2013. 

SALTZ, I. Design e tipografia: 100 fundamentos do design com tipos. São Paulo: Ed. Blücher, 

2010. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

HORCADES, Carlos M. A evolução da escrita: história ilustrada. Rio de Janeiro: SENAC Rio, 

2004. 

JURY, David. O que é a tipografia? São Paulo: Gustavo Gili, 2007. 

LUPTON, Ellen; MILLER, J. Abbott. Design escrita pesquisa: a escrita no design gráfico. Porto 

Alegre: Bookman, 2011. 

NIEMEYER, Lucy. Tipografia: uma apresentação. Teresópolis, RJ: 2AB, 2010. 

ROCHA, Claudio. Projeto tipográfico análise e produção de fontes digitais. São Paulo: Rosari, 

2012. 
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PERÍODO 3 

 

CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Comunicação e Design 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 3 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Apresentação das várias maneiras pelas quais os meios de comunicação de massa afetam a 

cultura, a política, a economia e outros aspectos da vida em sociedade. Adquirir uma 

compreensão dos processos de comunicação e preparar para aplicar esses conhecimentos 

em diversas áreas profissionais como no design, na publicidade e na educação gráfica. 
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OBJETIVOS: 

Compreender os fundamentos teóricos da comunicação e compreender como funcionam os 

processos de comunicação e como se relacionam com a cultura, a política e a sociedade em 

geral. Desenvolver competências críticas para analisar e avaliar mensagens comunicacionais, 

identificando as suas componentes e o seu impacto na sociedade de consumo. Adquirir uma 

perspetiva mais ampla sobre a forma como os meios de comunicação social influenciam a 

sociedade e a cultura visual. Aplicar os conhecimentos adquiridos em contextos práticos, 

preparando os aprendentes para a futura carreira de designer. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

   

● Unidade 1. As origens da comunicação de massa; 

● Unidade 2. Os efeitos da comunicação de massa; 

● Unidade 3. A mídia na sociedade contemporânea; 

● Unidade 4. Planejamento estratégico para comunicação; 

● Unidade 5. Formulação e desenvolvimento de uma mensagem visual; 

● Unidade 6. A conquista e o direcionamento dos espectadores por meio do design; 

● Unidade 7. Interação entre som, texto, imagem, cor e filme. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

 

BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicação de massa. São Paulo: Zahar, 1993. 

BERGSTROM, Bo. Fundamentos Da Comunicação Visual. São Paulo: Rosari, 2010. 

CASTELLS, Manuel. O poder da comunicação. São Paulo: Paz & Terra, 2016. 
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PINHEIRO, Antonio Carlos da Fonseca Bragança. Publicidade: comunicação, aspectos visuais 

e estratégias de mercado. São Paulo: Editora Erica, 2014. 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

CANEVACCI, Massimo. Antropologia da comunicação visual. Perspectiva, 2018. 

CANEVACCI, Massimo. Comunicação Visual. Brasiliense, 2009. 

MATTELART, Armand. História das teorias da comunicação, 1999. 

NOJIMA, Vera Lúcia. Design, Comunicação e Semiótica. Rio de Janeiro: editora 2AB, 2010. 

RABAÇA, Carlos Laberto e BARBOSA, Gustavo. Dicionário Essencial de Comunicação. Rio de 

Janeiro: Editora Lexikon, 2014. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

Design corporativo 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) Obrigatório (  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Oficina Básica de Projetos e Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 75 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

75 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 3 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Identidade visual e a importância das marcas como elementos básicos de sistemas de 

identidade visual. Produção de assinaturas gráficas para empresas e eventos. Coordenação 

de conjuntos complexos de mensagens visuais em corporações, produtos e eventos. 

Planejamento estratégico da construção de mensagens gráficas. Desenvolvimento de 

projetos de identidade visual. Identidade visual e a importância das marcas como elementos 

básicos de sistemas de identidade visual. Branding como processo estratégico de criação e 

gestão de marcas, visando alinhar os valores, a personalidade e o posicionamento da marca 

à percepção do público. Produção de assinaturas gráficas para empresas e eventos. 
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Coordenação de conjuntos complexos de mensagens visuais em corporações, produtos e 

eventos, garantindo consistência e coerência com a identidade da marca. Planejamento 

estratégico da construção de mensagens gráficas, integrando o branding ao 

desenvolvimento de soluções visuais eficazes. Desenvolvimento de projetos de identidade 

visual, considerando o valor simbólico da marca e sua aplicação em diferentes plataformas 

e contextos. 

 

OBJETIVOS: 

Esta disciplina tem por objetivo introduzir o estudante nas ferramentas básicas para ao 

design de sistemas e programas de identidade visual, refletindo sobre a importância que tem 

a imagem das marcas como um elemento fundamental de gestão das empresas e das 

instituições. Promove as bases para gerar um princípio conceitual que seja aplicável à 

imagem e elementos de qualquer clientela. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Símbolo, logotipo, lettering e marca gráfica; 

● Unidade 2. Elaboração de marcas consolidáveis com auxílio de ferramentas de 

marketing e de comunicação visual; 

● Unidade 3. Metodologia e problematização; 

● Unidade 4. Criação de identidade visual corporativa considerando as características 

da empresa e seus produtos, bem como aspectos mercadológicos, técnicos e de 

comunicação; 

● Unidade 5. Manual de uso e aplicação. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

COSTA, J. A imagem da marca: um fenômeno social. São Paulo: Rosari, 2008. 

PEÓN, M. L. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro: 2AB, 2009. 
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WHEELER, A. Design de identidade da marca. Porto Alegre: Bookman, 2019. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BATEY, M. O significado da marca: como as marcas ganham vida na mente dos 

consumidores. Rio de Janeiro: Best Business, 2010. 

BEDENDO, Marcos. Branding. São Paulo: Saraiva Educação, 2019 

CAMEIRA, S. R. Branding + design: a estratégia na criação de identidades de marca. São 

Paulo: Senac, 2016. 

CHAMMA, N. Marcas & sinalização: práticas em design corporativo. São Paulo: Senac, 2007. 

CONSOLO, C. Marcas design estratégico: do símbolo à gestão da identidade corporativa. São 

Paulo: Blucher, 2015. 

RIES, A.; RIES, L. A origem das marcas. São Paulo: M. Books, 2005. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Produção Gráfica 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 3 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

As diferentes possibilidades de reprodução das imagens nos processos industriais das artes 

gráficas. Planejamento, gerenciamento, criação e execução de projetos gráficos. 

Desenvolvimento das capacidades de criação, planejamento, gerenciamento e produção 

gráfica de projetos visuais. Resíduos gráficos e natureza. 

 

OBJETIVOS: 
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Preparar para o manejo das ferramentas básicas que são utilizadas na produção industrial 

dos projetos gráficos. Apresentar os sistemas de impressão e os materiais que são utilizados 

para a escolha mais adequada a ser aplicada na peça a ser impressa. Desenvolver no 

estudante as capacidades de criação, planejamento, gerenciamento e produção gráfica de 

projetos visuais, com pensamento crítico quanto às questões ambientais. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Arte finalização de peças gráficas; 

● Unidade 2. Avaliação da qualidade do fotolito e das provas digitais; 

● Unidade 3. Criação de facas e dobras nos materiais de comunicação visual; 

● Unidade 4. Análise do projeto para definição de linguagem gráfica; 

● Unidade 5. As cores no projeto gráfico; 

● Unidade 6. Produção gráfica: seleção de suporte e formato; 

● Unidade 7. Conhecimento dos materiais; 

● Unidade 8. Tecnologia de transformação e aplicações dos elementos básicos da 

reprodução gráfica em pequena e grande escala; 

● Unidade 9. Recursos digitais para a diagramação do projeto; 

● Unidade 10. Preparação e fechamento de arquivo para impressão; 

● Unidade 11. Orçamento gráfico; 

● Unidade 12. Gerenciamento do projeto gráfico: prova de cores; 

● Unidade 13. Encadernação; 

● Unidade 14. Estudo e reflexão sobre a redução de impacto no meio ambiente. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

GATTER, M. Produção gráfica para designers. São Paulo: Ateliê Editorial, 2015. 

LUCCA, I. A produção gráfica: e seu papel na comunicação. São Paulo: Senac, 2022. 
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RODRIGUES, A. Produção gráfica: conceitos básicos para criação de projetos visuais. São 

Paulo: Senac, 2024. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

AMBROSE, G. Impressão & acabamento. Porto Alegre: Bookman, 2009. 

CAPELASSO, E. Produção gráfica: do projeto ao produto. São Paulo: Senac, 2018. 

FERNANDES, A. Fundamentos de produção gráfica: para quem não é produtor gráfico. Rio 

de Janeiro: Rubio, 2003. 

LEAL, L. Processo de criação em design gráfico: Pandemonium. São Paulo: Senac, 2020. 

LASSALA, G. Introdução à produção gráfica: conceitos fundamentais. São Paulo: Editora 

Mackenzie, 2019. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Ilustração 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 3 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Introdução aos fundamentos da ilustração como atividade projetual. Fundamentação 

teórica e prática sobre design: forma, textura e cor para a representação gráfica. Estudo das 

variáveis da percepção visual, dos elementos icônicos e das regras de composição dos 

objetos no plano. Análise das diferentes formas de arte. Desenvolvimento da capacidade de 

criação e expressão. 

 

OBJETIVOS: 
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Aprender sobre as particularidades de cada gênero da ilustração comercial. Compreender as 

expressivas e conceituais. Refletir sobre o uso das técnicas e estéticas pertinentes a cada 

gênero. Conhecer e experimentar as funções das ilustrações nos meios de comunicação, 

articulando as particularidades dos gêneros de imprensa e sua relação com a ilustração. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Fundamentos da ilustração como atividade projetual; 

● Unidade 2. Fundamentação teórica e prática sobre design: forma, textura e cor 

para a representação gráfica; 

● Unidade 3. Estudo das variáveis da percepção visual, dos elementos icônicos e 

das regras de composição dos objetos no plano; 

● Unidade 4. Análise das diferentes formas de arte; 

● Unidade 5. Desenvolvimento da capacidade de criação e expressão; 

● Unidade 6. Subsidiar os conhecimentos teórico-práticos que capacitem o 

estudante para a elaboração das imagens que demandem a literatura, a edição, 

a publicidade e a comunicação visual em geral. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

HALL, A. Fundamentos essenciais da ilustração. São Paulo: Rosari, 2012. 

LINDEN, S. V. Para ler o livro ilustrado. São Paulo: SESI, 2018. 

OLIVEIRA, R. Pelos jardins Boboli: reflexões sobre a arte de ilustrar livros para crianças e 

jovens. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2008. 

SALISBURY, Martin. Livro infantil ilustrado. A arte da narrativa visual. São Paulo: Rosari, 

2013. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

CASTILHO, M. ABC do Rendering. Curitiba: Infolio Editorial, 2004. 



 

111 
 

PENG, P. Eu sei desenhar. São Paulo: Olhares, 2024. 

PIPES, A. Desenho para designers. São Paulo: Editor Edgard Blücher, 2010. 

SALISBURY, M.; STYLES, M. Livro infantil ilustrado: a arte da narrativa visual. São Paulo: 

Rosari, 2013. 

VIGNA, C. Ilustração digital. São Paulo: Senac, 2022. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Teoria e análise da imagem 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 3 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Reconhecimento de características fundamentais de cada forma tecnológica da imagem, 

refletindo sobre o potencial de significação de cada uma delas. Conceitos recorrentes nas 

teorias sobre a imagem. Compreensão de estratégias básicas de construção de um discurso 

visual. Características psicofísicas dos elementos plásticos e seu uso na criação de imagens. 

Processos cognitivos e emocionais implicados na experiência criativa. Construção de 

conhecimento teórico e prático para a análise estética das imagens. 
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OBJETIVOS: 

Permitir o reconhecimento de características fundamentais de cada forma tecnológica da 

imagem, refletindo sobre o potencial de significação de cada uma delas. Oferecer um 

repertório mínimo de conceitos recorrentes nas teorias sobre a imagem. Permitir a 

compreensão de estratégias básicas de construção de um discurso visual. Conhecer as 

características psicofísicas dos elementos plásticos e seu uso na criação de imagens. Ativar 

os processos cognitivos e emocionais implicados na experiência criativa. Construir o 

conhecimento teórico e prático para a análise estética das imagens. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Teorias dos signos; 

● Unidade 2. Classificação da linguagem visual; 

● Unidade 3. Prática de tradução de códigos e da criação de imagens; 

● Unidade 4. Conceitos básicos de imagem; 

● Unidade 5. O processo de percepção; 

● Unidade 6. Imagem, representação e realidade; 

● Unidade 7. Analogia; 

● Unidade 8. A função social da imagem; 

● Unidade 9. A imagem no cinema, na televisão, na propaganda, na imprensa e na 

fotografia. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

AUMONT, J. A imagem. Campinas: Papirus, 2004. 

JOLY, M. Introdução à análise da imagem. Campinas: Papirus, 2005. 

SANTAELLA, L. Imagem: cognição, semiótica, mídia. São Paulo: Iluminuras, 2005. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BARTHES, R. A câmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2022. 

BARTHES, R. O óbvio e o obtuso. São Paulo: Nova Fronteira, 1990. 

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. São Paulo: Martins Fontes, 1997. 

KON, S. Imagem: da caverna ao monitor, a aventura do olhar. São Paulo: Melhoramentos, 

2013. 

PIETROFORTE, A. V. Semiótica visual: os percursos do olhar. São Paulo: Contexto, 2004. 

PIETROFORTE, A. V. Análise do texto visual: a construção da imagem. São Paulo: Contexto, 

2007. 

SIJLL, J. V. Narrativa cinematográfica: contando histórias com imagens em movimento. São 

Paulo: WMF Martins Fontes, 2017. 

VÁRIOS AUTORES. O livro do cinema. Rio de Janeiro: Globo, 2017. 
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PERÍODO 4 

 

CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Imagem fixa e em movimento 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 4 

Avaliações a distância: 2 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

 

Construção do conhecimento no campo da linguagem fotográfica e cinematográfica através 

de olhar técnico e crítico, além de apresentar uma multiplicidade de recursos visuais que 

advêm dessa linguagem. 
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OBJETIVOS: 

Dotar os alunos de conhecimento técnico, teórico e prático da fotografia para sua utilização 

no campo do design. Aproximar o aluno à linguagem fotográfica através do uso correto da 

luz, das cores e das possibilidades que a câmera e seus acessórios permitem. Compreender 

a animação, o cinema e o vídeo como desdobramento da imagem fotografada. Trazer 

conhecimento no campo da mídia digital de modo a propiciar o uso e o tratamento da 

fotografia e sua projeção nos meios eletrônicos e impressos. 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Análise dos aspectos formais da linguagem fotográfica e cinematográfica; 

● Unidade 2. Estudos dos elementos estéticos que compõem a linguagem 

cinematográfica; 

● Unidade 3. Introdução às teorias cinematográficas; 

● Unidade 4. Análise de estilo cinematográfico; 

● Unidade 5. O projeto audiovisual no ambiente digital; 

● Unidade 6. Storyboard; 

● Unidade 7. Ferramentas para captação e registros de imagens; 

● Unidade 8. Aplicativos gráficos para produção, edição e montagem de projeto gráfico 

animado; 

● Unidade 9. O ambiente digital e seus diversos formatos. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

AGOSTINI, D. A fotografia em um mundo onde todos fotografam. São Paulo: Senac, 2024. 

ANTERO, K. L. Roteiro e storyboard. Curitiba: InterSaberes, 2021. 

SIJLL, J. Narrativa cinematográfica: contando histórias com imagens em movimento. São 

Paulo: WMF Martins Fontes, 2017. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

AUMONT, J. A imagem. Campinas: Papirus, 2004. 

AUMONT, J. et al. A estética do filme. Campinas: Papirus, 2006. 

BARTHES, R. A câmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2022.  

DANCYGER, K.; KRAMER, A. A. Técnicas de edição para cinema e vídeo: história, teoria e 

prática. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007. 

DILG, B. Fotografia. São Paulo: Publifolhinha, 2017. 

STUCKERT, R. Povos originários: guerreiros do tempo. São Paulo: Tordesilhas, 2022. 

VÁRIOS AUTORES. O livro do cinema. Rio de Janeiro: Globo, 2017. 

WILLIANS, R. Manual de animação: manual de métodos, princípios e fórmulas para 

animadores clássicos, de computador, de jogos, de Stop motion e de internet. São Paulo: 

Senac, 2016. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Embalagens e rótulos 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (   ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Oficina Básica de Projetos e Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 75 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

75 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 4 

Avaliações a distância: 4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Desenvolvimento de projetos de embalagem, com ênfase no design gráfico, buscando as 

melhores soluções, por meio de metodologia específica e estudo de casos, que atendam às 

especificações do projeto, com especial atenção para questões mercadológicas, logísticas e 

ambientais. Conhecimentos e habilidades para o estudo e produção dos veículos de 

comunicação visual na área do design de embalagem. 

 

OBJETIVOS: 
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Permitir que o estudante reconheça a diferença entre a embalagem como recipiente e a 

embalagem como produto, analisando os componentes visuais e identificando suas funções. 

Procurar que o estudante fundamente seu projeto levando em consideração a importância 

do consumidor e do mercado no processo de design. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Rotulagem como identificação e diferenciação; 

● Unidade 2. Introdução à indústria da embalagem; 

● Unidade 3. Embalagem para acondicionar, proteger e vender o produto, e informar 

sobre suas características; 

● Unidade 4. Relação da embalagem com a venda do produto e a importância da 

imagem de marca; 

● Unidade 5. A embalagem e o consumidor; 

● Unidade 6. O transporte e a proteção do produto durante a distribuição, 

armazenamento e exportação; 

● Unidade 7. Simbologia e códigos das embalagens; 

● Unidade 8. Informação indispensável para o design adequado; 

● Unidade 9. Principais materiais e processos empregados na fabricação de 

embalagens, suas vantagens e desvantagens. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

CALVER, G. O que é design de embalagens? Porto Alegre: Bookman, 2009. 

MESTRINER, F. Design de embalagem: curso básico. São Paulo: Pearson Education, 2002. 

NEGRÃO, C. Design de embalagem: do marketing à produção. São Paulo: Novatec, 2008. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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ANYADIKE, N. Embalagens flexíveis. São Paulo: Ed. Blücher, 2010. 

CARVALHO, M. A. Engenharia de embalagens: uma abordagem técnica do desenvolvimento 

de projetos de embalagem. São Paulo: Novatec, 2008. 

MESTRINER, F. Design de embalagem: curso avançado. São Paulo: Pearson Education, 2005. 

RIBEIRO, I. M. O produto embalagem - Da produção ao marketing: uma análise sob a 

perspectiva do consumidor no ato da compra. Jundiaí: Paco Editorial, 2020. 

STEWART, B. Estratégias de design para embalagens. São Paulo: Ed. Blücher, 2010. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Marketing e Design 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (   ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 4 

Avaliações a distância: 1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

 

Apresenta uma visão geral da teoria e da prática do marketing, provendo esse futuro 

profissional com conhecimentos que possam capacitá-lo para melhores decisões projetuais, 

tendo em vista os fenômenos estéticos e mercadológicos. Para tanto, comportamento do 

consumidor, pesquisa em marketing, técnicas de merchandising, merchandising no ponto de 

venda, material de ponto de venda, entre outros pontos, serão abordados. 
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OBJETIVOS: 

 

Analisar o comportamento do consumidor e definir a ação do designer através da pesquisa 

de mercado. Pensar no design que acrescente valor agregado e cuja utilização garanta 

resultados satisfatórios. Integrar e inter-relacionar o marketing como o design e com outras 

funções administrativas. Promover o gerenciamento estratégico de identidades corporativas 

e de marcas como parte integrante do gerenciamento geral, estratégia de marketing e 

gerenciamento de marca. Projetar identidade atraente e duradoura criada com a 

colaboração de gerenciamento estratégico e de consultores de identidade, gerentes de 

marketing e criadores de produto. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Conceitos e definições de marketing; 

● Unidade 2. Comportamento do consumidor; 

● Unidade 3. Pesquisa e marketing; 

● Unidade 4. Composto de marketing; 

● Unidade 5. Técnicas de merchandising; 

● Unidade 6. Merchandising no ponto de venda; 

● Unidade 7. Material de ponto de venda. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BLESSA, Regina. Merchandising no ponto de venda. São Paulo: Atlas, 2006. 

CROCCO, Luciano. Fundamentos de marketing: Conceitos básicos: 1. São Paulo: Saraiva, 

2013. 

NIEMEYER, Carla. Marketing no Design Gráfico. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2006. 

STRUNCK, Gilberto. Compras por Impulso. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2011. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BRUNNER, Robert. Gestão Estratégica do Design. São Paulo: M.Books, 2009. 

COUTO, Ana. A (r)evolução do branding. São Paulo: Gente, 2024. 

PARENTE, Juracy. Varejo para a Baixa Renda. Porto Alegre: Bookman, 2008. 

PRADO, Raquel. Merchandising no Ponto de Venda: Conceitos e Práticas Híbridas. Rio de 

Janeiro: Editora Freitas Bastos, 2023. 

REIS, Joel. Gestão de imagem: propósito, plano de carreira e êxito profissional. São Paulo: 

Senac SP, 2024. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Design de ambientes 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (   ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Oficina Básica de Projetos e Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 75 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

75 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 4 

Avaliações a distância: 4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Compreensão da importância da sinalização como forma de comunicação visual, nas ações 

projetuais que visam à qualificação do meio urbano e de edificações. Elaboração de projetos 

de sinalização, tanto interna como externa. 

 

OBJETIVOS: 

Analisar e projetar sistemas visuais por meio de pensamento projetual criativo e sistemático. 

Estimular a reflexão sobre as responsabilidades comunicativas do designer gráfico e 
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desenvolver sistemas sinaléticos contemplando normas, variáveis, usos e suas possibilidades 

como projeto. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Formas positivas e negativas; 

● Unidade 2. Inter-relações da forma; 

● Unidade 3. Estruturas; 

● Unidade 4. O design como processo; 

● Unidade 5. Dimensões antropométricas; 

● Unidade 6. O design em função da empresa; 

● Unidade 7. Ambiente comercial; 

● Unidade 8. Ponto-de-venda; 

● Unidade 9. Design e arquitetura; 

● Unidade 10. A dimensão lúdica do shopping; 

● Unidade 11. Visual merchandising; 

● Unidade 12. Estudo e projeto de sinalização para ambientes interno e externo, com 

particular atenção ao uso de signos e da ergonomia. 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

D'AGOSTINI, D. Design de sinalização. São Paulo: Editora Blücher, 2017. 

KRUG, S. Não me faça pensar. Rio de Janeiro: Alta Books, 2014. 

SARMENTO, C. Ergonomia visual. Curitiba: InterSaberes, 2021. 

VILLROUCO, V. Neuroarquitetura - A neurociência no ambiente construído. Rio de Janeiro: 

Rio Book, 2021. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

AGNER, L. Ergodesign e arquitetura de informação: Trabalhando com o usuário. Rio de 

Janeiro: Editora Senac Rio, 2023. 
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FRUTIGER, A. Sinais e símbolos. São Paulo: Martins Fontes, 2007. 

GOMES FILHO, J. Ergonomia do objeto: sistema técnico de leitura ergonômica. São Paulo: 

Escrituras Editora, 2010. 

MORGAN, T. Visual merchandising: Vitrinas e interiores comerciais. Editora Gustavo Gili, 

2017. 

TORRANO, J. V. (Apresentação). Shopping centers e lojas. Arquitetura e Design. Santana do 

Parnaíba, SP: J. J. Carol Editora, 2015. 

ZERBETTO, C. A. A.. Guia de parâmetros ergonômicos visuais. São Paulo: Estação das Letras 

e Cores, 2021. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Design e sociedade I – Cultura e 

potencial criativo humano  

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(x) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 4 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

A valorização da Cultura e do potencial criativo humano. Discussão de projetos de ensino, 

pesquisa e extensão envolvendo interação entre educação superior e comunidade, sob a 

ótica da pedagogia crítica. Explorar conexões entre impacto de trabalhos acadêmicos na 

sociedade, conjugando competência acadêmica, responsabilidade e engajamento social. 
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Abordar práticas de educação intercultural para favorecer a troca de experiências, 

intercâmbio e reconhecimento mútuo. 

Apresentar os conceitos fundamentais acerca das questões relacionadas à extensão. 

Orientar-se pelas diretrizes: interação dialógica; interdisciplinaridade e 

interprofissionalidade; indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão; impacto na 

formação do estudante e impacto na transformação social. 

Problematizar conexões entre educação superior e vida pública, entre trabalho acadêmico e 

questões que afetam a sociedade. 

 

OBJETIVOS: 

Proporcionar aos estudantes a oportunidade para analisar e aplicar estratégias para 

desenvolvimento de projetos de extensão na educação superior. Motivar ações para 

estabelecer conexões entre trabalhos acadêmicos que envolvem interação entre o curso e a 

sociedade local. Contribuir para a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão. 

Contribuir com o Design Gráfico na comunidade onde o Campus atua. Reconhecer fomentos 

para extensão e empreendedorismo. Desenvolver atividades práticas relacionadas a 

extensão. Elaborar e desenvolver atividade de extensão no Design Gráfico com orientação 

de professores do curso. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Cultura e potencial criativo humano; 

● Unidade 2. Apresentar os conceitos fundamentais acerca das questões relacionadas 

à extensão na educação superior; 

● Unidade 3. Identificar estratégias para abordagem ética e crítica nos processos 

pedagógicos envolvendo a comunidade; 
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● Unidade 4. Problematizar conexões entre educação superior e vida pública, entre 

trabalho acadêmico e questões que afetam a sociedade; 

● Unidade 5. Estimular a reflexão das práticas intelectuais: ensino, pesquisa, extensão 

e discursos – aliados ao engajamento social; 

● Unidade 6. Interação dialógica;  

● Unidade 7. Interdisciplinaridade e interprofissionalidade; 

● Unidade 8. Indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão; 

● Unidade 9. Impacto na formação do estudante e Impacto na transformação social. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

GANEM, Márcia. Design Dialógico: Gestão Criativa, Inovação e Tradição. São Paulo: Estação 

das Letras e Cores, 2016. 

OLIVEIRA, Irlane Maia de. Saberes que Sabem à Extensão Universitária. São Paulo: Paco 

Editorial, 2019. 

TAVARES, Christiane Andrade Regis. Extensão Universitária. São Paulo: Paco Editorial, 2016. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

CALIGIORNE, Darsoni de Oliveira. Pesquisa, extensão e conhecimentos: diálogos possíveis. 

Curitiba: Editora CRV, 2020. 

CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly. Criatividade: O flow e a psicologia das descobertas e das 

invenções. São Paulo: Editora Objetiva, 2024. 

FREIRE, Paulo. Educação como prática da liberdade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019.  

FREIRE, Paulo. Pedagogia do oprimido. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019. 

FREIRE, Paulo. Extensão ou comunicação? Rio de Janeiro: Paz & Terra, 2021. 

GIROUX, Henry A. Os professores como intelectuais: rumo a uma pedagogia crítica da 

aprendizagem. Porto Alegre: Artes Médicas, 2005. 
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GONÇALVES, Nádia Gaiofatto. Princípios da extensão universitária: contribuições para uma 

discussão necessária. Curitiba: Editora CRV, 2020. 

GRANVILLE, Maria Antônia. Projetos no Contexto de Ensino, Pesquisa e Extensão: 

Dimensões Políticas, Filosóficas e Metodológicas. Campinas (SP): Editora Mercado de Letras, 

2010. 

SERVA, Fernanda Mesquita. Extensão Universitária e sua Curricularização. Rio de Janeiro: 

Lumen Juris, 2023. 
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PERÍODO 5 

 

CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Animação 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 5 

Avaliações a distância: 2 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Formação global do futuro profissional tendo em seu currículo a animação como linguagem 

estratégica. Tradição versus ruptura. 

 

OBJETIVOS: 
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Oferecer noções sobre desenho animado e outras técnicas do cinema de animação. Abordar 

os principais processos de produção de um desenho animado, desde a criação, planejamento 

da história, animação de desenhos, filmagem e pós-produção. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Animação tradicional; 

● Unidade 2. Técnicas de animação; 

● Unidade 3. Linguagem e recursos técnicos de animação aplicados a áreas do design 

gráfico: texto, tipografia, imagens figurativas e abstratas, infográficos, identidade 

visual, vinhetas, videografismo, apresentações animadas 2D e 3D; 

● Unidade 4. Conceitos de timeline; 

● Unidade 5. Noções básicas de edição de vídeo; 

● Unidade 6. Comunicação e suportes editoriais. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

CARDOSO, L. Modelagem e animação 3D: processos e linguagens. Curitiba: InterSaberes, 

2023. 

FREITAS, M. Fundamentos e técnicas da animação 2D. Curitiba: InterSaberes, 2023. 

GUERRA, F. Design digital: conceitos e aplicações para websites, animações, vídeos e 

webgames. São Paulo: Senac São Paulo, 2019. 

WILLIANS, R. Manual de animação: manual de métodos, princípios e fórmulas para 

animadores clássicos, de computador, de jogos, de stop motion e de internet. São Paulo: 

Senac, 2016. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

ANTERO, K. L. Roteiro e storyboard. Curitiba: InterSaberes, 2021. 
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BAHIA, A. B.; BAHIA, S. História da animação. Curitiba: Intersaberes, 2021. 

CHONG, A. Animação digital. Porto Alegre: Bookman, 2011. 

LUCENA JÚNIOR, A. Arte da animação: técnica e estética através da história. São Paulo: 

Senac, 2019. 

SILVA, P.; CARNEIRO, G. Animação Brasileira: 100 filmes essenciais. Belo Horizonte: Editora 

Letramento, 2018. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Design editorial 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Oficina Básica de Projetos e Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 75 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

75 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 5 

Avaliações a distância: 4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Avaliação e questionamento dos diversos modos de produção editorial, em suas 

particularidades, na forma e no conteúdo. Planejamento e execução em seus aspectos 

criativos, técnicos e mercadológicos, ações de desenvolvimento editorial e de produção de 

bens de informação. 

 

OBJETIVOS: 

Avaliar e questionar os diversos modos de produção editorial em suas particularidades, na 
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forma e conteúdo. Planejar e executar, em seus aspectos criativos, técnicos e 

mercadológicos, ações de desenvolvimento editorial e de produção de bens de informação. 

Dominar a terminologia correta relacionada com a ergonomia e o design visual e que saiba 

desenvolver projetos desta natureza, adequando-se ao seu público-alvo. Avaliar as 

condições de usabilidade de produtos, com foco na experiência do usuário, desde os seus 

aspectos mais qualitativos e sensoriais até os aspectos específicos de desempenho físico. 

Demonstrar como a experiência do usuário busca fazer com que as pessoas se engajem na 

interação, e como a experiência do usuário se encontra no cruzamento entre a arte e a 

ciência, demanda raciocínio analítico, bem como muita criatividade. Explorar os elementos 

essenciais que configuram as competências e habilidades necessárias para pensar e projetar 

melhores experiências que estão na interface entre nós, humanos, sistemas e produtos 

digitais. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Publicações como objetos integrais, cuidando da linguagem visual da 

capa, ou primeira página, e do miolo, com escolha adequada de papéis aliada com a 

qualidade de impressão; 

● Unidade 2. Estudo de mercado considerando parâmetros conceituais, formais, 

funcionais e comerciais: composição visual, harmonia tipográfica, produção, público 

e viabilidade. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

ARAÚJO, E. A construção do livro: princípios da técnica de editoração. Rio de Janeiro: 

Lexikon, 2011. 

HENDEL, R. O design do livro. São Paulo: Ateliê Editorial, 2003. 

MORAES, A. Infografia: história e projeto. São Paulo: Editora Blücher, 2013. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

FERLAUTO, C.; JAHN, H. A gráfica do livro, o livro da gráfica. São Paulo: Rosari, 2001. 

FERREIRA, J. Livros, editoras e projetos. São Paulo: Ateliê Editorial, 2007. 

HALUCH, A. Guia prático de design editorial: criando livros completos. Rio de Janeiro: 

Editora Senac Rio, 2018. 

LUPTON, E. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. São 

Paulo: Olhares, 2024. 

PERUYERA, M. A estrutura do livro: processos de diagramação e editoração. Curitiba: 

InterSaberes, 2019. 

WHITE, J. Edição e design. São Paulo: JSN, 2006. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Ergonomia visual, experiência e 

interação (UX UI) 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(x) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Oficina Básica de Projetos e Introdução à Informática 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 75 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

75 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 5 

Avaliações a distância: 4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Utilização da linguagem visual, verbal e icônica, como meio de informação e comunicação 

em situações objetivas. Articulação das redes de diferenças e semelhanças entre a linguagem 

visual e seus códigos. Mensagem informacional e sua representação simbólica como forma 

de expressão dirigida e eficaz. Oferta de base teórica e prática aos profissionais que em suas 

atividades habituais pretendem trabalhar com produtos e serviços nos quais o design de 

informação seja um componente indispensável. Aplicação das tecnologias da informação 
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visual nos diversos setores da sociedade e ambientes públicos. A experiência do usuário na 

visão do designer gráfico. Ergonomia visual, interface e design de interação. 

 

OBJETIVOS: 

Dominar a terminologia correta relacionada com a ergonomia e o design visual e que saiba 

desenvolver projetos desta natureza, adequando-se ao seu público-alvo. Avaliar as 

condições de usabilidade de produtos, com foco na experiência do usuário, desde os seus 

aspectos mais qualitativos e sensoriais até os aspectos específicos de desempenho físico. 

Demonstrar como a experiência do usuário busca fazer com que as pessoas se engajem na 

interação, e como a experiência do usuário se encontra no cruzamento entre a arte e a 

ciência, demanda raciocínio analítico, bem como muita criatividade. Explorar os elementos 

essenciais que configuram as competências e habilidades necessárias para pensar e projetar 

melhores experiências que estão na interface entre nós, humanos, sistemas e produtos 

digitais.  

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. A linguagem visual, verbal e icônica, como meio de informação e 

comunicação em ambientes reais; 

● Unidade 2. A mensagem visual e sua representação simbólica como forma de 

expressão dirigida e eficaz; 

● Unidade 3. Base teórica e prática para profissionais que em suas atividades habituais 

pretendem trabalhar com produtos e serviços nos quais o design de informação seja 

um componente indispensável; 

● Unidade 4. Acuidade visual, acomodação, adaptação, campo de visão; 

● Unidade 5. Percepção, cognição, visibilidade, legibilidade e compreensibilidade; 

● Unidade 6. Avisos e advertências e sistemas de sinalização; 

● Unidade 7. Testes e avaliação de usabilidade; 

● Unidade 8. Projetos de interfaces interativas com base em heurísticas e nas 

recomendações de acessibilidade; 
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● Unidade 9. Avaliação de custos do projeto centrado no usuário e possibilidades de 

retorno do investimento; 

● Unidade 10. A experiência do usuário na visão do designer gráfico; 

● Unidade 11. Ergonomia visual, interface e design de interação; 

● Unidade 12. Ergodesign e arquitetura de informação: trabalhando com o usuário; 

● Unidade 13. O design de interfaces e os perfis de usuários. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

AGNER, L. Ergodesign e arquitetura de informação: trabalhando com o usuário. Rio de 

Janeiro: Editora Senac Rio, 2023. 

SOBRAL, W. S. Design de interfaces: introdução. São Paulo: Editora Érica, 2019. 

YABLONSKI, J. Leis da psicologia aplicadas à UX - Usando psicologia para projetar produtos 

e serviços melhores. São Paulo: Novatec, 2020. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

GOMES FILHO, J. Ergonomia do objeto: sistema técnico de leitura ergonômica. São Paulo: 

Escrituras Editora, 2010. 

GRANT, W. UX Design: guia definitivo com as melhores práticas de UX. São Paulo: Novatec 

Editora, 2019. 

KRUG, S. Não me faça pensar. Rio de Janeiro: Alta Books, 2014. 

ROSA, J. G. S. Teste de usabilidade: aprimorando a experiência do usuário e a interação 

humano-computador. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2021. 

SARMENTO, C. Ergonomia visual. Curitiba: InterSaberes, 2021. 

ZERBETTO, C. A. A. Guia de parâmetros ergonômicos visuais. São Paulo: Estação das Letras 

e Cores, 2021. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Libras 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 30 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

30 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 5 

Avaliações a distância: 1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais: 2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Análise comparativa da língua na modalidade oral-auditiva e na modalidade gestual-visual. 

Mitos e desmistificações da língua de sinais. Aspectos gramaticais da Libras: Fonologia - 

Parâmetros da Libras; Morfologia - Sinais Icônicos, Sinais Arbitrários e Sinais Indiciais. 

 

OBJETIVOS: 
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Compreender as diferenças entre as modalidades de línguas; Compreender os aspectos 

gramaticais da Libras; Identificar e criar estratégicas e materiais para trabalhar com os 5 

parâmetros da LIBRAS na Educação Infantil e Básica – 1º Ciclo; Identificar sinais icônicos, 

arbitrários e indiciais e criar estratégicas e materiais para apresentar os tipos de sinais na 

educação infantil e básica – 1º ciclo; Discutir conteúdos, assunto do vídeo apresentado do 

Youtube; Ampliar o sinalário e o vocabulário; Produzir o texto em Libras. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Estudo da Linguagem: Línguas, Gestos e Mímicas;  

● Unidade 2. Verdades e Mitos sobre Língua de Sinais; 

● Unidade 3. Parâmetros da Libras; 

● Unidade 4. Sinais Icônicos, Sinais Arbitrários e Sinais Indiciais; 

● Unidade 5. Classes gramaticais na Libras; 

● Unidade 6. Produção de textos – narrativa em Libras. 

   

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

HOUCH, Izildinha. O Grande Livro de Libras: Lingua brasileira de sinais: Suplementos e Guias 

de estudo. São Paulo: Camelot Editora, 2021 

HONORA, Márcia. Livro ilustrado de língua brasileira de sinais. São Paulo: Ciranda Cultural, 

2021 

LACERDA, Cristina Broglia Feitosa de. Libras: aspectos fundamentais. Curitiba: InterSaberes, 

2019. 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

BARROS, Adriana Lúcia de Escobar Chaves de. Libras em Diálogo. Interfaces com Tradução e 

Interpretação. Campinas (SP): Pontes, 2016. 

BRITO, L. F. Por uma gramática de língua de sinais. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1995. 

GESSER, A. Libras? Que língua é essa? Crenças e preconceitos em torno da língua de sinais e 

da realidade surda. São Paulo: Parábola Editorial, 2009. 

GESSER, A. O Ouvinte e a Surdez. Sobre Ensinar e Aprender a Libras. São Paulo: Parábola 

Editorial, 2012. 

MOURA, M. C.; LODI, A. C. B.; PEREIRA, M. C.. Língua de sinais e Educação do Surdo (Série 

Neuropsicológica, v.3). São Paulo /SP: TEC ART, 1993. 

QUADROS, R. M. de; KARNOPP, L. Língua de sinais brasileira: estudos linguísticos. Porto 

Alegre: ArtMed, 2004. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Design e sociedade II – Sustentabilidade 

e inovação social  

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(x) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 5 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Sustentabilidade e inovação social. Discussão de projetos de ensino, pesquisa e extensão 

envolvendo interação entre educação superior e comunidade, sob a ótica da pedagogia 

crítica. Explorar conexões entre impacto de trabalhos acadêmicos na sociedade, conjugando 

competência acadêmica, responsabilidade e engajamento social. Abordar práticas de 

educação intercultural para favorecer a troca de experiências, intercâmbio e 

reconhecimento mútuo. Fomentar a extensão por meio de programas, projetos, cursos, 
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eventos, prestação de serviço, produção e publicação, registro, fluxo, editais, relatórios, 

eventos vinculados a projetos e outros aspectos e práticas na comunidade. 

 

OBJETIVOS:  

Proporcionar aos estudantes a oportunidade para analisar e aplicar estratégias para 

desenvolvimento de projetos de extensão na educação superior. Motivar ações para 

estabelecer conexões entre trabalhos acadêmicos que envolvem interação entre o curso e a 

sociedade local. Contribuir para a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão. 

Contribuir com o Design Gráfico na comunidade onde o Campus atua. Reconhecer fomentos 

para extensão e empreendedorismo. Desenvolver atividades práticas relacionadas a 

extensão. Elaborar e desenvolver atividade de extensão no Design Gráfico com orientação 

de professores do curso. 

Conteúdos Programáticos 

● Unidade 1. Marco legal da extensão;  

● Unidade 2. A extensão na formação do discente; 

● Unidade 3. Fomentos para a extensão; 

● Unidade 4. Sustentabilidade e inovação social; 

● Unidade 5. A extensão no curso de Design Gráfico: programas, projetos, cursos, 

eventos, prestação de serviço, produção e publicação, registro, fluxo, editais, 

relatórios, eventos vinculados a projetos e outros aspectos e práticas na comunidade; 

● Unidade 6. Elaboração e desenvolvimento de atividade de extensão na área de 

Design.  

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BOFF, Leonardo. Sustentabilidade: O que é - O que não é. Petrópolis (RJ): Vozes, 2016. 
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GANEM, Márcia. Design Dialógico: Gestão Criativa, Inovação e Tradição. São Paulo: Estação 

das Letras e Cores, 2016. 

TAVARES, Christiane Andrade Regis. Extensão Universitária. São Paulo: Paco Editorial, 2016. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

CALIGIORNE, Darsoni de Oliveira. Pesquisa, extensão e conhecimentos: diálogos possíveis. 

Curitiba: Editora CRV, 2020. 

FREIRE, Paulo. Educação como prática da liberdade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019.  

FREIRE, Paulo. Pedagogia do oprimido. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019. 

FREIRE, Paulo. Extensão ou comunicação? Rio de Janeiro: Paz & Terra, 2021. 

GIROUX, Henry A. Os professores como intelectuais: rumo a uma pedagogia crítica da 

aprendizagem. Porto Alegre: Artes Médicas, 2005. 

GONÇALVES, Nádia Gaiofatto. Princípios da extensão universitária: contribuições para uma 

discussão necessária. Curitiba: Editora CRV, 2020. 

GRANVILLE, Maria Antônia. Projetos no Contexto de Ensino, Pesquisa e Extensão: 

Dimensões Políticas, Filosóficas e Metodológicas. Campinas (SP): Editora Mercado de Letras, 

2010. 

OLIVEIRA, Irlane Maia de. Saberes que Sabem à Extensão Universitária. São Paulo: Paco 

Editorial, 2019. 

SERVA, Fernanda Mesquita. Extensão Universitária e sua Curricularização. Rio de Janeiro: 

Lumen Juris, 2023. 
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PERÍODO 6 

 

CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Ética e legislação 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(x) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 45 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

45 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 6 

Avaliações a distância:  1 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Conceitos fundamentais de propriedade intelectual. Autonomia do direito de autor. 

Conceitos. Princípios do direito de autor. Prazo de proteção. Registro de obras. Limitações 

do direito de autor. Obras não protegidas. As modalidades contratuais no direito de autor. 

Proteção jurídica do direito à imagem. 
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OBJETIVOS: 

Orientar o futuro profissional de design gráfico sobre seus direitos e deveres em seu campo 

de atuação. Permitir que o futuro profissional de design possa compreender as questões 

pertinente ao registro de uma propriedade industrial e o que o difere do direito autoral. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Noções gerais de direito; 

● Direito de propriedade intelectual; 

● Desenho industrial: patente e registro; 

● Ética Profissional; 

● Código de ética da ADG. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

BITTAR, Eduardo. Curso de ética geral e profissional. Saraiva Jus, 2022. 

LIMA, João Ademar de Andrade. Curso de Propriedade Intelectual para designers. João 

Pessoa: Novas Ideias, 2006. 

SCHIRRU, Luca. Direito autoral e inteligência artificial: autoria e titularidade nos produtos 

da IA. São Paulo: Dialética, 2023. 

SILVEIRA, Newton. Direito de autor no design. São Paulo: Saraiva, 2012. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

ADG, Brasil Associação dos Designers Gráficos. Caderno de Ética no Design. São Paulo: ADG 

Brasil, 2004. 
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GANDELMAN, Henrique. De Gutenberg à internet - direitos autorais na era digital. Saraiva, 

2007. 

JABUR, Wilson Pinheiro. Direito Autoral. Saraiva Jur, 2023. 

STRUNCK, Gilberto. Viver de design. Editora 2AB, 2010. 

VALENTE, Luiz Guilherme Veiga. Direito, Arte E Indústria: O Problema Da Divisão Da 

Propriedade Intelectual Na Economia Criativa. Quartier Latin, 2021. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

 Design e sociedade III – Pesquisa e 

desenvolvimento com o arranjo 

produtivo local  

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (  ) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(x) 

Extensão 

Pré-requisito: Não tem 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 60 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

60 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 6 

Avaliações a distância:  4 Percentual da nota final das avaliações a distância: 30% 

Avaliações presenciais:  2 Percentual da nota final das avaliações presenciais: 70% 

 

EMENTA: 

Fomentar a pesquisa e o desenvolvimento com o arranjo produtivo local. Discussão de 

projetos de ensino, pesquisa e extensão envolvendo interação entre educação superior e 

comunidade, sob a ótica da pedagogia crítica. Explorar conexões entre impacto de trabalhos 

acadêmicos na sociedade, conjugando competência acadêmica, responsabilidade e 

engajamento social. Abordar práticas de educação intercultural para favorecer a troca de 
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experiências, intercâmbio e reconhecimento mútuo na sociedade local. Estudar e discutir a 

viabilidade de desenvolvimento de espaços extensionistas e de projetos de extensão já 

realizados ou em andamento. Com base nas unidades curriculares já cursadas ou em curso. 

 

OBJETIVOS: 

Proporcionar aos estudantes a oportunidade para analisar e aplicar estratégias para 

desenvolvimento de projetos de extensão na educação superior. Motivar ações para 

estabelecer conexões entre trabalhos acadêmicos que envolvem interação entre o curso e a 

sociedade local. Contribuir para a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão. 

Contribuir com o Design Gráfico na comunidade onde o Campus atua. Reconhecer fomentos 

para extensão e empreendedorismo. Desenvolver atividades práticas relacionadas a 

extensão. Elaborar e desenvolver atividade de extensão no Design Gráfico com orientação 

de professores do curso. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

• Unidade 1. A articulação entre ensino, pesquisa, extensão e experimentação; 

• Unidade 2. Pesquisa e desenvolvimento com o arranjo produtivo local; 

• Unidade 3. Elaboração, com possibilidade de desenvolvimento, de atividade de 

extensão com temas baseados nas unidades curriculares já cursadas ou em curso; 

• Unidade 4. Discutir a construção de espaços para interação e troca de experiências, 

através da participação, apresentação e análise de projetos de extensão já realizados 

ou em andamento. 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 
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CALIGIORNE, Darsoni de Oliveira. Pesquisa, extensão e conhecimentos: diálogos possíveis. 

Curitiba: Editora CRV, 2020. 

GRANVILLE, Maria Antônia. Projetos no Contexto de Ensino, Pesquisa e Extensão: 

Dimensões Políticas, Filosóficas e Metodológicas. Campinas (SP): Editora Mercado de Letras, 

2010. 

TAVARES, Christiane Andrade Regis. Extensão Universitária. São Paulo: Paco Editorial, 2016. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

FREIRE, Paulo. Educação como prática da liberdade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019.  

FREIRE, Paulo. Pedagogia do oprimido. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2019. 

FREIRE, Paulo. Extensão ou comunicação? Rio de Janeiro: Paz & Terra, 2021. 

GIROUX, Henry A. Os professores como intelectuais: rumo a uma pedagogia crítica da 

aprendizagem. Porto Alegre: Artes Médicas, 2005. 

GONÇALVES, Nádia Gaiofatto. Princípios da extensão universitária: contribuições para uma 

discussão necessária. Curitiba: Editora CRV, 2020. 

OLIVEIRA, Irlane Maia de. Saberes que Sabem à Extensão Universitária. São Paulo: Paco 

Editorial, 2019. 

SERVA, Fernanda Mesquita. Extensão Universitária e sua Curricularização. Rio de Janeiro: 

Lumen Juris, 2023. 
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CAMPUS: Campos - Centro 

CURSO: CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRÁFICO EaD EM 2026 

COMPONENTE CURRICULAR: 

Projeto em Design Gráfico (TCC) 

ANO DE IMPLANTAÇÃO DA MATRIZ: 

Especificação do 

componente: 

(x) 

Obrigatório 
(  ) Optativo (  ) Eletivo 

(  ) Presencial (x) A distância 
(  ) Presencial com carga a 

distância 

Natureza da atividade 

de ensino-

aprendizagem 

(  ) Básica (x) Específica 
(  ) 

Teórico/Prática 

(  ) 

Extensão 

Pré-requisito: Eixos específicos 

Correquisito: Não tem 

Carga horária: 150 h Carga horária presencial: - Carga horária a distância: 

150 h 

Carga horária de Extensão: - 

Aulas por semana: - Código: - Série e/ou Período: 6 

Avaliações a distância:   Percentual da nota final das avaliações a distância: 

Avaliações presenciais:   Percentual da nota final das avaliações presenciais: 

 

EMENTA: 

A metodologia e os elementos básicos da origem do conhecimento acadêmico, da sociedade 

e das relações entre eles. Busca-se, na relação com o design gráfico, uma forma de 

conhecimento com a práxis profissional do futuro egresso. Os elementos teórico-

metodológicos para que o estudante possa apropriar-se, construir, fundamentar e aplicar os 

conhecimentos que permitam uma maior compreensão sobre a práxis profissional, 

vinculados a seu entorno físico, social, econômico e cultural. 
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OBJETIVOS: 

 

Proporcionar ao estudante a metodologia, assim como os elementos básicos da origem do 

conhecimento científico, da natureza, da sociedade e das relações entre eles. Assim como a 

relação do design gráfico como forma de conhecimento com a práxis profissional do futuro 

egresso. Oferecer ao estudante os elementos para que possa se apropriar, construir, 

fundamentar e aplicar os conhecimentos que permitam uma maior compreensão sobre a 

práxis profissional, vinculados a seu entorno físico, social, econômico e cultural. Propiciar ao 

estudante os elementos necessários para elaborar um marco teórico que lhe permita 

discernir entre os diversos métodos e técnicas para solução dos problemas específicos que 

estabeleçam os diferentes componentes curriculares durante todo o curso. Dar ao estudante 

oportunidade para realizar trabalho de conclusão de curso, teórico ou prático, ligado ao seu 

campo de interesse de especialização, sob a orientação de professores. 

 

CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS: 

● Unidade 1. Conceituação, desenvolvimento e realização de projeto de conclusão em 

design gráfico, teórico ou prático, relacionado ao campo de interesse do estudante, 

sob a orientação de um professor; 

● Unidade 2. Estudo aprofundado em nível adequado à graduação, sobre tema 

claramente vinculado ao conteúdo do curso. 

 

REFERÊNCIAS: 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 

LAKATOS, E. M.; MARCONI, M. Fundamentos de metodologia científica. São Paulo: Atlas, 

2005. 

LAVILLE, C.; DIONNE, J. A Construção do saber: manual de metodologia da pesquisa em 

ciências humanas. Porto Alegre: Artes Médicas, 1999. 
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NOBLE, I. Pesquisa visual: introdução às metodologias de pesquisa em design gráfico. Porto 

Alegre: Bookman, 2013. 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. São Paulo: Atlas, 2010. 

GOLDENBERG, M. A arte de pesquisar. Como fazer pesquisa qualitativa em ciências sociais. 

Rio de Janeiro: Record, 1997. 

GOMES, L. C. G. Fundamentos do design. Curitiba: Editora do Livro Técnico, 2015. 

LEAL, L. Processo de criação em design gráfico: Pandemonium. São Paulo: Editora Senac São 

Paulo, 2020. 

PHILLIPS, P. Briefing: a gestão do projeto de design. São Paulo: Blücher, 2015. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


